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À. Äàéêñåëü

ÃËÎÁÀËÈÇÀÖÈß È ÌÀÐÊÀ —

ÏÎËß ÍÀÏÐßÆÅÍÈß

Â ÌÅÆÄÓÍÀÐÎÄÍÎÉ ÊÎÍÊÓÐÅÍÖÈÈ

Â ñòàòüå îáñóæäàåòñÿ ðîëü ìàðêè êàê èíñòðóìåíòà êîíêóðåí-

öèè ìåæäó íàðîäàìè è ñîîáùåñòâàìè. Àâòîð ïîä÷åðêèâàåò âàæíîñòü

êóëüòóðíûõ îñíîâàíèé ìàðêè è ñâÿçûâàåò ïðîèñõîæäåíèå ìàðêè ñ

ðûíî÷íûì óñïåõîì ïðîäóêòà.

Èíòåãðàöèÿ êàê îáîñòðÿþùàÿñÿ êîíêóðåíöèÿ

Òàê íàçûâàåìàÿ åâðîïåéñêàÿ ïîëèòèêà îáúåäèíåíèÿ ÿâëÿåòñÿ ïðîäîëæåíè-

åì ñòàðîãî ïðîòèâîñòîÿíèÿ ñîâðåìåííûìè ñðåäñòâàìè: ýòî òàêîé ñïîñîá äåé-

ñòâèÿ íà ìåñòàõ, êîòîðûé ñîñòîèò â ñòðåìëåíèè ê óêðåïëåíèþ ñâîèõ ïîçèöèé.

Èíòåãðàöèîííàÿ ðèòîðèêà â ïóáëè÷íîé ñôåðå íå ìîæåò ñêðûòü òîãî, ÷òî ïîä

ïîêðîâîì ãàðìîíèçèðóþùåé àêòèâíîñòè Áðþññåëÿ äåéñòâóþò ñóáñòàíöèàëü-

íûå ñèëû, êîòîðûå íà ïðîòÿæåíèè ñòîëåòèé íàõîäÿòñÿ â ñîñòîÿíèè áîðüáû

äðóã ñ äðóãîì. Åå ó÷àñòíèêè — öåëûå íàðîäû, ðåãèîíû, êóëüòóðû. Íàðîäû

ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé äðåâíèå æèçíåííûå ñóùíîñòè, êîòîðûå è ñåãîäíÿ äîëæ-

íû ñåáÿ óòâåðæäàòü. Îíè ïîðàçèòåëüíî ñòàáèëüíû è ñðàâíèòåëüíî áåçáîëåç-

íåííî ïåðåíîñÿò èçìåíåíèÿ ãîñóäàðñòâåííîãî ñòðîÿ. Ôðàíöèÿ ïî-ïðåæíåìó

æèâåò, íàïðèìåð, â Ïÿòîé ðåñïóáëèêå, à îäíà òîëüêî Ãåðìàíèÿ â ÕÕ â. îñòàâè-

ëà çà ñîáîé øåñòü ðàçëè÷íûõ ãîñóäàðñòâåííûõ ôîðì. Íî ñàìè íàðîäû íèñ-

êîëüêî íå èçìåíèëèñü, íå èçìåíèëñÿ è èõ ñïîñîá ìûøëåíèÿ.

Ïðåäïðèíèìàòåëüñòâî ñåãîäíÿ âûíóæäåíî åæåäíåâíî ïîä÷èíÿòüñÿ ïðåäïè-

ñàíèÿì, ê êîòîðûì îíî ïðèñïîñàáëèâàåòñÿ ñ áîëüøèì òðóäîì. Ïóòü ê åâðîïåéñ-

êîìó îáúåäèíåíèþ, êàê óòâåðæäàåòñÿ, — ýòî öåëü, è ìíîãî÷èñëåííûå õîçÿéñòâåí-

íûå îáðàçîâàíèÿ èñïûòûâàþòñÿ íà ïðî÷íîñòü â ïðîöåññå ãëîáàëèçàöèè. Ó÷àñò-

íèêè ïðîöåññà, â ñâîþ î÷åðåäü, è ñàìè óñèëèâàþò åãî: «Management of Change»

(«Óïðàâëåíèå èçìåíåíèÿìè») ñòàíîâèòñÿ âàæíåéøåé òåìîé, áþðî ïî ðàáîòå ñ

ïåðñîíàëîì âûèñêèâàþò ñîòðóäíèêîâ, îðèåíòèðîâàííûõ âîâíå, ïðèñëóøèâàþ-

ùèõñÿ ê âîçíèêàþùåìó íîâîìó, à ïðîôåññèîíàëüíîå ñîîáùåñòâî óñòðåìëÿåòñÿ

âñëåä çà äîðîãîé ôàòà-ìîðãàíîé — çà èçìåí÷èâîñòüþ.

Îäíàêî îò òàêîãî âçãëÿäà íà áûñòðîòå÷íóþ ïîâñåäíåâíîñòü óñêîëüçàåò

ñîáñòâåííî ïðîèñõîäÿùåå: ðàçìûâàíèå ïîëèòè÷åñêèõ ãðàíèö ïðîèñõîäèò ñå-

ãîäíÿ â êîíôðîíòàöèè ñî ñòàðûìè êóëüòóðíûìè ôîðìàìè óæå ïî-íîâîìó.
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Âîæäåëåííîå åäèíåíèå îáîðà÷èâàåòñÿ îáîñòðåíèåì êîíêóðåíöèè ìåæäó ñòà-

áèëüíûìè ñóáñòàíöèÿìè. Òî, ÷òî íàçûâàåòñÿ èíòåãðàöèåé, åñòü îñîáîãî ðîäà

âîëÿ ê áîðüáå ìåæäó âîçðàñòàþùèì ÷èñëîì ëþäåé è èõ äîñòèæåíèÿìè, â

ðåçóëüòàòå êîòîðîé ýòè äîñòèæåíèÿ ïî ìåðå ñèë óñâàèâàþòñÿ ëþäüìè. Áþ-

ðîêðàòè÷åñêàÿ ïîëèòèêà îáúåäèíåíèÿ åñòü ðåçóëüòàò äàâëåíèÿ äèôôåðåíöè-

àöèè. Åâðîïåéñêàÿ èíòåãðàöèÿ — ýòî ðàñøèðÿþùèéñÿ ñäâèã âî âñå áîëåå

âîçðàñòàþùèõ ýíåðãèÿõ, à «Åâðîïåéñêèé ñîþç» — íîâîå âûðàæåíèå äëÿ îáî-

çíà÷åíèÿ ñòàðîé áîðüáû çà æèçíü ìåæäó êóëüòóðàìè.

Ñàìà ýòà áîðüáà èìååò ìíîãî ôîðì. Âïëîòü äî íàøèõ äíåé îíà ïðåäñòàåò

â ìèëèòàðèçîâàííîì âèäå: âîéíà íà Áàëêàíàõ, âîîðóæåííûé ñåïàðàòèçì âî

ìíîãèõ åâðîïåéñêèõ ðåñïóáëèêàõ è êîíñòèòóöèîííûõ ìîíàðõèÿõ. Íî íàðî-

äû èñïîëüçóþò ïðè ýòîì è ìèðíûå ñðåäñòâà. Äèôôåðåíöèàöèÿ âûðèñîâûâà-

åòñÿ íà ïàðëàìåíòñêîì óðîâíå: Óýëüñ è Øîòëàíäèÿ ñíîâà ïîëó÷àþò ñâîè

ïðåäñòàâèòåëüñòâà. Íà ñîîòâåòñòâóþùèõ ïðàçäíîâàíèÿõ ïîáåäû òîðæåñòâó-

þò ïðåæäå âñåãî ìîëîäûå ëþäè. Ãàíçåéñêèå ãîðîäà óñèëèâàþò ñâîå âçàèìî-

äåéñòâèå. Òàê, Áàâàðèÿ íå ïðèíèìàëà ó÷àñòèÿ â ïðàçäíîâàíèè íåìåöêîãî íà-

öèîíàëüíîãî îáúåäèíåíèÿ â 1998 ã., à âìåñòî ýòîãî îòìå÷àëà äåñÿòèëåòíþþ

ãîäîâùèíó ñìåðòè Ôðàíöà Éîçåôà Øòðàóñà. Â Ñàíêò-Ïåòåðáóðãå íåñêîëüêî

ëåò íàçàä èíèöèàòèâíàÿ ãðóïïà áîðîëàñü çà ïðåâðàùåíèå ãîðîäà â îñîáóþ

òåððèòîðèþ. Ìîæíî ïðèâåñòè åùå ìíîãî ïðèìåðîâ. Òî, ÷òî ìû íàçûâàåì

äåìîêðàòèåé, ãîëîñîì íàðîäà, îáðàçóåò èñõîäíóþ êîíñòèòóöèîííî-ïðàâîâóþ

ðàìêó, à èäåÿ ðàâåíñòâà äàåò åå èäåîëîãè÷åñêîå íàïîëíåíèå. Ïðàâà ÷åëîâå-

êà, òåì íå ìåíåå, òàÿò â ñåáå îïàñíîñòè. Ïðåäñòàâëåíèå î ðàâíûõ ïðàâàõ —

ñðåäñòâî äîñòèæåíèÿ áîëüøåãî ïðîñòðàíñòâà äëÿ ñâîåé èãðû. Òàê èäåÿ ðà-

âåíñòâà ïðîèçâîäèò âñå áîëüøåå íåðàâåíñòâî. Ôðèçû õîòÿò ÷ëåíñòâà â ÎÎÍ,

íî íå êàê íåìöû, à êàê ôðèçû. Óòîïèÿ âñåãäà ðàçäâèãàåò ãðàíèöû îñíîâíîé

äèñêóññèîííîé òåìû. È ýòîé äèàëåêòè÷åñêîé ñâÿçè â äâèæåíèè ïðèíàäëå-

æèò áóäóùåå.

Â ñâîåì àíàëèòè÷åñêîì èññëåäîâàíèè Ì. äå Ìîéè èç Àìñòåðäàìñêîãî

óíèâåðñèòåòà òàê õàðàêòåðèçóåò ýòó ñâÿçü: «...âñå áîëüøå ñòðàí ñõîäèòñÿ ïî

ïîâîäó âûãîäû îáúåäèíåíèÿ, è âñå áîëüøå èç íèõ ðàñõîäÿòñÿ äðóã ñ äðóãîì

c öåëüþ ïðåäñòàâëåíèÿ è çàùèòû ñâîèõ êóëüòóðíûõ öåííîñòåé» (Mooij 1997:

681). Çäåñü äåéñòâóþò íå ãîëîäíûå íèùèå òîëïû, à ñîöèàëüíî âûñîêîðàçâè-

òûå îáùíîñòè; îíè ñîðåâíóþòñÿ ìåæäó ñîáîé, ñðàâíèâàÿ ïîáåäíûå òðîôåè,

äîáûòûå â ðàçëè÷íûõ ñïîðòèâíûõ è èíûõ ñîñòÿçàíèÿõ. Âîåííûå ïîáåäû è

ìåäàëè âîñïðèíèìàþòñÿ íàìè êàê èíñòðóìåíòû â áîðüáå.

Â êîíêóðåíöèè ìåæäó íàðîäàìè è ñîîáùåñòâàìè Åâðîïû ñòàíîâèòñÿ âñå

âàæíåå òðåòèé èíñòðóìåíò: ìàðêà. Îäíàêî ìàðêà îòëè÷àåòñÿ îò âîåííîãî

âîîðóæåíèÿ è ìåäàëåé. Îíà íå ìîæåò óðàâíèâàòü ýòè íàðîäû è ïðîâîäèòü

ìãíîâåííîå ñðàâíåíèå èõ ñèë. Òîò, êòî õî÷åò ïîáåäèòü ñî ñâîåé ìàðêîé íà

÷óæîì ïîëå, äîëæåí çàêëþ÷èòü äîëãîâðåìåííûé ñîþç ìåæäó ñîáñòâåííûìè

óñèëèÿìè è ëþäüìè, óæå ðàáîòàþùèìè íà èñêîìîì ðûíêå. Ñ ýêîíîìè÷åñ-

êîé òî÷êè çðåíèÿ ýòî ìîæåò óäàòüñÿ â òîì ñëó÷àå, åñëè ìîáèëèçîâàòü ñåáå

ïîääåðæêó â ñîîòâåòñòâóþùåé ñèñòåìå — òîëüêî òîãäà ìîæíî ïî÷óâñòâî-

âàòü íà èñêîìîì ðûíêå äðåìëþùóþ ÷óæóþ ýíåðãèþ è ñäåëàòü åå ñ ïîìîùüþ

ñâîèõ òâîð÷åñêèõ ñèë ãîòîâîé ê ïðîäàæå ÷óæîìó ðûíêó è åäèíåíèþ ñ íèì.
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Æóðíàë ñîöèîëîãèè è ñîöèàëüíîé àíòðîïîëîãèè. 2006. Òîì IX. ¹ 2 (35)

Òóò îòêðûâàåòñÿ ãîðàçäî áîëåå âàæíîå îáñòîÿòåëüñòâî: ðûíêè âêëþ÷å-

íû â êóëüòóðû. Âî âñåì ýòîì ñëîæíîì êëóáêå âûäåëÿåòñÿ íàäåæíûé âèçàâè:

÷óæîé ðûíîê, êîòîðûé íóæíî çàâîåâàòü, íî îí óæå âêëþ÷åí â ðóñëî íàãðó-

æåííîãî èñòîðè÷åñêè, åäèíñòâåííîãî íàðîäíîãî îáðàçà êóëüòóðû. Ýòîò îá-

ðàç è â ïîñëåäóþùèå ñòîëåòèÿ ñîõðàíèò ñâîå íåèçìåííîå ñâîåîáðàçèå. Þðè-

ñòû è áþðîêðàòû ñîçäàþò â íåì ëèøü âòîðè÷íûå ñèñòåìû. Îíè ôîðìèðóþò

âîëþ ê æèçíè â èñòîðè÷åñêèõ òåëàõ, ñïîñîáíîñòü ê áîðüáå êîòîðûõ àêòèâíà

íà ïðîòÿæåíèè ñòîëåòèé. Ïðåäïðèíèìàòåëüñòâî ïîýòîìó íèêîèì îáðàçîì íå

äîëæíî ðåàãèðîâàòü òîëüêî íà àäìèíèñòðàòèâíîå çíàíèå — ïðåäïðèíèìà-

òåëüñòâî ìîæåò õîðîøî âûñòóïèòü èìåííî ïî îòíîøåíèþ ê ñòàáèëüíîìó

÷óæîìó ðûíêó, êîòîðûé óæå ñîäåðæèò â ñåáå äîëãîñðî÷íóþ ïëàíèðóåìóþ

ñòðàòåãèþ ðîñòà. Ýòà ïðîäîëæèòåëüíàÿ ñâÿçü êóëüòóðû è ýêîíîìèêè ïðèâî-

äèò ê ñåðüåçíîìó âûâîäó: â íåäðàõ àäìèíèñòðàòèâíîé íåðàçáåðèõè åñòü óñ-

òîé÷èâûå êóëüòóðíûå ñèñòåìû, êîòîðûå ñ íåèçìåííûì ñàìîñîçíàíèåì æå-

ëàþò ïðîäîëæàòü ñâîþ èñòîðèþ. Ê íèì ïðèíàäëåæàò è ðûíêè. Åâðîïåèçà-

öèÿ îáîñòðÿåò êîíôðîíòàöèþ ìåæäó íèìè.

×óæàÿ êóëüòóðà êàê ýíåðãåòè÷åñêàÿ ñèñòåìà

Ìû ðàññóæäàåì î ãàñòðîíîìè÷åñêîé êóëüòóðå ôðàíöóçîâ, ïîëàãàåì, ÷òî

àíãëè÷àíå òàêîâîé íå èìåþò, è çíàêîìèìñÿ ñ ðàçëè÷íûìè ìèðàìè ïðè ñìåíå

ôèðì. Êóëüòóðà îáíàðóæèâàåò ñåáÿ êàê ñâîåâîëüíàÿ æèçíåííàÿ ñâÿçü, â êîòî-

ðîé òûñÿ÷è ïðîöåññîâ â èõ ñïåöèôè÷åñêèõ äåòàëÿõ ïåðåæèâàþòñÿ èìåííî

òàê, à íå èíà÷å. Ýòèì îíè îòëè÷àþòñÿ îò ñîñåäíèõ, ò. å. îñóùåñòâëÿþòñÿ â

åæåäíåâíûõ ïðàêòèêàõ, ïðè ýòîì îñóùåñòâëÿþòñÿ òî÷íî è âåñüìà ïåäàíòè÷-

íî. Ñòèëü îïðåäåëåííîé ôèðìû èëè àòìîñôåðà êàêîãî-òî ãîðîäà — ýòî òî

æå, ÷òî óñòîè öåëîãî ðåãèîíà, êîòîðûå ïðîÿâëÿþòñÿ â ñïîñîáå ïðèãîòîâëå-

íèÿ åäû, ïðàçäíîâàíèè ñâàäåá èëè ìåòîäå âåäåíèÿ äåë. Ïîäîáíûå æèçíåí-

íûå ïðèâû÷êè ñ èõ îáðàçàìè è ñâîåîáðàçèåì ìû è íàçûâàåì êóëüòóðîé.

Ñ òàêèìè òåëàìè êóëüòóðû ïðåäïðèíèìàòåëü, îðèåíòèðîâàííûé íà ðåí-

òàáåëüíîñòü, äîëæåí îáõîäèòüñÿ ñòðàòåãè÷åñêè. Îí áóäåò òåì óñïåøíåå, ÷åì

ãëóáæå ñìîæåò ïðîíèêíóòü â èõ ñòðóêòóðíîå ñâîåîáðàçèå. Èìåííî òîìó, êòî

çíàåò òîëê â ìàðêàõ, ëåãêî îáõîäèòüñÿ ñ íèìè, íî ïðè óñëîâèè, ÷òî îí èìååò

âîêðóã ñåáÿ òàêèå òåëà êóëüòóðû è ïîñòàâëåííûå öåëè. Ïîýòîìó îí ìîæåò

ãîðàçäî îò÷åòëèâåå îöåíèòü ñâîè ìàðêè, â òî âðåìÿ êàê êóëüòóðû áåðóò ñâîå

íà÷àëî â ÷åì-òî íåîïðåäåëåííîì, â òîì, ÷òî ìû ïîýòè÷åñêè íàçûâàåì òüìîé

âåêîâ. Íà ïðàêòèêå ýòî îçíà÷àåò: ìàðêè ÿâëÿþòñÿ óïðàâëÿåìûìè öåëîñòíû-

ìè ãåøòàëüò-ñèñòåìàìè, êóëüòóðû æå ìîæíî ïîíÿòü òîëüêî ÷åðåç àêòèâà-

öèþ ÷àñòè÷íûõ ðåçîíàíñíûõ çîí.

Êóëüòóðû êàê íîðìàòèâíûå ñèñòåìû

Íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî íèêòî íå çíàåò èõ ïðîèñõîæäåíèÿ, à èõ îòäåëüíûå

÷åðòû ìîæíî âûäåëèòü î÷åíü ðåäêî, êóëüòóðíûå îáû÷àè ïðîñëåæèâàþòñÿ

òî÷íåéøèì îáðàçîì âïëîòü äî òîí÷àéøèõ íþàíñîâ. Îíè íå ÿâëÿþòñÿ ðàçóì-

íûìè â ñìûñëå ôóíêöèîíàëüíîãî ìåõàíèçìà, êîòîðûé ñêîíñòðóèðîâàí ñ îðè-

åíòàöèåé íà îïðåäåëåííûé óðîâåíü ïðîèçâîäèòåëüíîñòè. Ñêîðåå îáû÷àè

âîçíèêàþò íà ïðîòÿæåíèè èñòîðèè è âåäóò ãðóïïû ëþäåé ñêâîçü âðåìåíà,
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À. Äàéêñåëü. Ãëîáàëèçàöèÿ è ìàðêà –– ïîëÿ íàïðÿæåíèÿ…

ïîä÷èíÿÿñü îïðåäåëåííîìó ðèòìó. Îíè ãîñïîäñòâóþò áëàãîäàðÿ èõ ñîáñòâåí-

íîé ñèëå ïðèíóæäåíèÿ, çà êîòîðîé ëþäè îõîòíî ñëåäóþò. Ðàçóì è áëàãîðàçó-

ìèå èãðàþò äâîÿêóþ ðîëü. Íàïðèìåð, Ðîæäåñòâî íå ðàöèîíàëüíî, íî äëÿ òåõ

ëþäåé, êòî åãî ïðàçäíóåò, îíî èìååò ñìûñë, êîëëåêòèâíîé ñèëå êîòîðîãî îíè

ñ÷àñòëèâî ïîâèíóþòñÿ. È îíè âêëàäûâàþò íåìàëî ðàçóìà, ÷òîáû äîâåñòè

ýòîò ãåøòàëüò äî âîïëîùåíèÿ.

Ïîâèíîâåíèå âíóòðè êóëüòóðíûõ îáðàçöîâ ïðèâîäèò ê ñîãëàñèþ, êîòîðîå

âûçûâàåò ìíîãî âîïðîñîâ. Êàê åäèíè÷íûå ñóùíîñòè, ëþäè ðîæäàþòñÿ â òà-

êèõ ñòðóêòóðàõ. Â òî âðåìÿ êàê êàæäûé ðàçâèâàåòñÿ, îí âñå áîëüøå âîâëåêà-

åòñÿ â ñîäåðæàíèå ñâîåãî îêðóæåíèÿ. Òàêèì ïóòåì îí ñòàíîâèòñÿ øâåéöàð-

öåì, õðèñòèàíèíîì, ïîòðåáèòåëåì ñòèðàëüíîãî ïîðîøêà «Ïåðñèë». Íàïðàâ-

ëÿþùàÿ ñèëà ïðè ýòîì íå âîñïðèíèìàåòñÿ êàê ðåïðåññèâíàÿ. Íàïðîòèâ,

÷åëîâåê ñ ðàäîñòüþ áåðåò ïðåäëîæåííîå è îòäàåò îáðàòíî ñîîòâåòñòâåííî

ñâîèì ñïîñîáíîñòÿì.

Êîãäà ìû ïîäàåì ÷åëîâåêó ðóêó, îäíîâðåìåííî ìû ïîäàåì åìó è êóëüòóðíûé

ãåøòàëüò ðóêè. Èíà÷å ãîâîðÿ, êîëëåêòèâíàÿ âîëÿ êóëüòóðû èìååò ìíîãî ðóê è íîã,

ìíîãî óìîâ è õàðàêòåðîâ. Îòäåëüíûé ÷åëîâåê íå ìåõàíè÷åñêàÿ ÷àñòü ýòîé âîëè, à

ñóùåñòâåííûé ýëåìåíò; îí öåëèêîì ïðèíàäëåæèò ýòîé ñîöèàëüíîé âîëå. Îí ãîâî-

ðèò íà åå ÿçûêå è ïîåò åå ïåñíè, åãî ìå÷òû — ýòî åå ìå÷òû, îí âûñòóïàåò âðàãîì åå

âðàãîâ. Íî îí æå ëþáèò åå ïðîäóêòû. Êóëüòóðíûé îáðàç ôîðìèðóåòñÿ â åå èäåé-

íûõ îðãàíèçìàõ è â åå âåùàõ. Äóõîâíûå îáðàçöû ÿâëÿþòñÿ åå ïàìÿòüþ, — ýòî

èñòîðèè, ìíåíèÿ, èñòèíû — íå îñÿçàåìàÿ, íî â âûñøåé ñòåïåíè äåéñòâåííàÿ ðå-

àëüíîñòü; îñÿçàåìûå âåùè ÿâëÿþòñÿ ãåíàìè êóëüòóðû. Îíè íåçàìåòíî, íî íåîò-

âðàòèìî óïðàâëÿþò ïðèâû÷êàìè ëþäåé, êîòîðûå èìè îáúåäèíÿþòñÿ íà ïðîòÿæå-

íèè òûñÿ÷åëåòèé. Â îòëè÷èå îò îðãàíè÷åñêîé æèçíè ðàñòåíèé, æèâîòíûõ è ëþ-

äåé, ãèïåðîðãàíè÷åñêèå æèçíåííûå ñóùíîñòè, ñóùåñòâóþùèå êàê êóëüòóðà èç

ïàìÿòè è ãåíîâ, îáëàäàþò íàìíîãî áîëüøåé ïðîäîëæèòåëüíîñòüþ æèçíè. Èìåí-

íî ïîýòîìó îíè ÿâëÿþòñÿ âàæíûìè îïåðàòèâíûìè ïîëÿìè äëÿ òåõ, êòî íåñåò îò-

âåòñòâåííîñòü çà ìàðêè. Êóëüòóðû ÿâëÿþòñÿ ýíåðãåòè÷åñêè íàãðóæåííûìè æèç-

íåííûìè ñóùíîñòÿìè. Âñòðàèâàòü â íèõ ìàðêè — â ýòîì è ñîñòîèò òðåáîâàíèå

îñîçíàííîãî îáðàùåíèÿ ñ ñîäåðæàíèåì çàêðûòûõ êóëüòóðíûõ ñèëîâûõ ïîëåé.

Ìàðêà êàê ðûíî÷íûé èíñòðóìåíò êóëüòóðû

Òîò, êòî õî÷åò ñ ïîìîùüþ ìàðêè ðàñøèðèòü ñâîé äåëîâîé óñïåõ â Åâðîïå,

äîëæåí îñòàâàòüñÿ íà ðûíêå â îäèíî÷åñòâå. Òîò æå, êòî õî÷åò âûñòðîèòü ñâîþ

êëèåíòóðó â äðóãîé êóëüòóðíîé ñèñòåìå, äîëæåí óñèëèòü ñâîþ ïîçèöèþ â

äâóõ íàïðàâëåíèÿõ: íóæíî ñäåëàòü ïðîçðà÷íûì ñâîå ïðîèñõîæäåíèå è âûç-

âàòü ïîëîæèòåëüíûé ðåçîíàíñ íà ÷óæîì ðûíêå ñ ïîìîùüþ îñîáîé ñèëû,

èñòî÷íèêîì êîòîðîé ÿâëÿåòñÿ åãî ñîáñòâåííàÿ èñòîðèÿ.

Êàæäàÿ ìàðêà äîëæíà äîêàçàòü ñâîå òî÷íîå ïðîèñõîæäåíèå. Îíî äîëæíî

íàõîäèòüñÿ â îäíîçíà÷íîé ñâÿçè ñ ðûíî÷íûì óñïåõîì ïðîäóêòà è ìîæåò äî-

ïóñêàòü ëèøü òàêèå èííîâàöèè, êîòîðûå íå ìåíÿþò ñóùåñòâà ìàðêè. Ýòî

ãàðàíòèðóåò íåîáõîäèìóþ ïðîäîëæèòåëüíîñòü êîììóíèêàöèè è åå äîëãîñðî÷-

íîå èñïîëüçîâàíèå â êà÷åñòâå äâèæóùåé ñèëû.

Îñîáåííî âàæíî â ïðîèñõîæäåíèè ìàðêè èñõîäíîå ãåîãðàôè÷åñêîå ìåñòî: îíî

èãðàåò âàæíóþ ðîëü â ïîñòðîåíèè ìíîãèõ ðûíêîâ. Ïîòðåáèòåëè îõîòíî ñîáèðàþò
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íà ñâîèõ ñòîëàõ ïîë-Åâðîïû, êîãäà âå÷åðîì ïðèíèìàþò ãîñòåé. Áûëî áû íåâåðíûì

óòâåðæäåíèå, ÷òî òåïåðü ãåîãðàôè÷åñêîå ïðîèñõîæäåíèå íå èãðàåò íèêàêîé ðîëè â

ïðîöåññàõ ãëîáàëèçàöèè. Àêòóàëüíîå èññëåäîâàíèå «Country-of-Origin» âíîâü äî-

êàçûâàåò, â êàêîé ìåðå ðåãèîí ïðîèñõîæäåíèÿ çíà÷èì äëÿ íàñ â êà÷åñòâå êëþ÷åâîé

èíôîðìàöèè ïðè îöåíêå ïðîäóêòà. Äàííûå è ïðàêòèêà «Global Sourcing» ìîãóò ïî-

êàçàòüñÿ ñòðàòåãè÷åñêèì ñîþçàì èëè Ìåæäóíàðîäíîìó ñîþçó ãîòîâîé ïðîäóêöèè

êðàéíå ïðîáëåìàòè÷íûìè. Â îäíîì èññëåäîâàíèè î çíà÷åíèè ýôôåêòà ïðîèñõîæäå-

íèÿ íà ôîíå èíòåðíàöèîíàëèçàöèè ïðåäïðèíèìàòåëüñòâà ãîâîðèòñÿ: «Ïðè áîëåå

áëèçêîì ðàññìîòðåíèè ýòîé ñèòóàöèè ìîæíî ïðèäòè ê âûâîäó, ÷òî ïîòðåáèòåëè íà

àíîíèìíûõ è íåîáîçðèìûõ ðûíêàõ óïðîùàþò ñâîè ïîòðåáèòåëüñêèå ðåøåíèÿ òåì,

÷òî îíè àêòèâíî èñïîëüçóþò òàêóþ êëþ÷åâóþ èíôîðìàöèþ, êàê ñòðàíà ïðîèñõîæ-

äåíèÿ, äëÿ ñóæäåíèÿ î ïðîäóêòå» (Hausruckinger, Helm 1996: 267–278).

Â îäíîì âåíñêîì èññëåäîâàíèè î ïîòðåáëåíèè àâòîìîáèëåé àâòîðû ïðè-

øëè ê àíàëîãè÷íîìó âûâîäó: «ðåçóëüòàòû ïîêàçûâàþò, ÷òî äàæå âî âðåìåíà

âîçðàñòàþùåé ãëîáàëèçàöèè àêòèâíîñòè ïðåäïðèíèìàòåëüñòâà è ðûíêîâ

ìåñòî ïðîèñõîæäåíèÿ ïðîäóêòà ìîæåò èìåòü ðåøàþùåå çíà÷åíèå â óñïåõå

èëè íåóñïåõå íîâîãî àâòîìîáèëÿ» (Haubl, Schweiger 1996: 14–19). Ýêîíîìè-

÷åñêèé óñïåõ â ýòîì ñëó÷àå ëåæèò âî «âíóòðåííåì åäèíåíèè» äàííûõ î ïðî-

èñõîæäåíèè è âûçûâàåìîãî èìè ïðåäñòàâëåíèÿ îá óäîâîëüñòâèè îò ïðîäóê-

òà (Domizlaff 1941). Ó÷àñòíèê ðûíêà ñàìîñòîÿòåëüíî ôîðìèðóåò ñâÿçü ìåæ-

äó ïîëüçîé ïðîäóêòà è êóëüòóðíûì îñíîâàíèåì. Âîçíèêàþùåå áëàãîäàðÿ

ýòîìó æåëàíèå ïðèíÿòü ó÷àñòèå â èñïîëüçîâàíèè ïðîäóêòà ñâÿçàíî ñ àíòðî-

ïîëîãè÷åñêèìè õàðàêòåðèñòèêàìè ÷åëîâåêà. Ñâÿçàííûé ñóäüáîé ñ îïðåäå-

ëåííûì ìåñòîì, îí ïûòàåòñÿ ñ ïîìîùüþ ôàíòàçèè, ýòîé âàæíåéøåé ñîöè-

àëüíîé ñïîñîáíîñòè, çàñëóæèòü äîâåðèå ó îñòàëüíîãî ìèðà. Ýòî âèäíî, íà-

ïðèìåð, èç óêàçàòåëÿ óëèö êàêîãî-ëèáî ãîðîäà èëè èç ïåðå÷íÿ ïðîäóêòîâ íà

ïðàçäíè÷íîì ñòîëå: ñîáðàòü âåñü ìèð â îäíîì ìåñòå — âîò â ÷åì ñîñòîèò

öåëü. Ïîêóïàÿ òîâàðû, â íàñòîÿùåå âðåìÿ åå ñðàâíèòåëüíî ëåãêî äîñòèãíóòü.

Ñèëà ïðèòÿæåíèÿ çàâèñèò îò îùóòèìîé â îïûòå îñòðîòû îáðàçà.
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